ICANTAR

Medieindrykninger pa annoncemarkedet i februar 2021 fordelt pa mediegrupper
og med split pd Radio og TV

Kantar Media Intelligence/Gallup Adfacts registrerer annoncer i mere end 300 danske medier.

Antal indrykninger februar 2021

Discovery Channel
The Voice
Nickelodeon
Kanal 5

Pop FM

Canal 9

TV 2 Charlie

TV 2 Lorry

TV 2 News

TV 2 Sport

TV 2 Zulu

TV3

TV3 Puls

TV3 Sport

TV3+

UGEBLADE
MAGASINER
MyRock

6'eren

DAGBLADE

Kanal 4

Dansk Radio Reklame
TV 2

Radio 100

Radio Soft

SBS 55

Nova

OUTDOOR
SONDAGSAVISER
HUSSTANDSOMDELTE
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Indrykninger giver ikke mening for internet (Desktop display, Mobil display og Search), hvorfor
der ikke vises indrykninger for disse mediegrupper.
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Spending TOP 10 PRODUKTER i februar 2021

Top listen viser de 10 navngivne produkter/brands, som der er brugt flest annoncekroner pa at
promovere i den pageeldende maned inden for mediegrupperne TV, print, biograf, radio, outdoor
0g internet.

Medieforbruget er baseret pa mediernes listepriser. Der er sdledes tale om bruttopriser og dermed
ikke taget hgjde for eventuelle rabatter mellem annoncgr og medie.

I medieforbruget i Top 10 listen indgar savel producent- som forhandlerannoncering.

Brand Spending

AIRTOX PERSONLIGT SIKKERHEDSUDSTYR 13.252.328
CORONASMITTE.DK OFFICIELT 6.974.042
DISCOVERY+ VIDEO ON DEMAND 6.706.075
BET365.COM BOOKMAKING & TIP 5.500.209
DISNEY+ VIDEO ON DEMAND 4.610.483
VITAEPRO KOSTTILSKUD & NATURPRAPARATER 4.382.894
DBA.DK ANDEN DETAIL 3.966.649
IPNORDIC TELEKOMMUNIKATION 3.957.550
PIP.DK BOOKMAKING & TIP 3.516.211
VW PERSONBILER 3.445.940

Copyright Kantar Media Intelligence/Gallup Adfacts 2021



